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1. Руководство для работы в дашборде DataLens 

1.1. Авторизация в DataLens 
 

Для получения доступа отправьте запрос на e-mail:  info@dvgroup.com 

2. Сводный дашборд DVGroup 

2.1. Общее описание 
 

Сводный дашборд включает в себя следующие отчеты: 

● Данные рекламных кампаний: вкладка с информацией об отчетных рекламных кампаниях; 

● Отчет о продажах: вкладка с информацией о продажах; 

● SalesLift: сводный отчет, который связывает данные о продажах и данные рекламных 

кампаний. 

Это детализированные BI-отчеты, которые позволяют пользователю оценить рентабельность 

инвестиций в каждый рекламный канал, что способствует принятию более обоснованных решений 

относительно распределения бюджета. 

В общем виде интерфейс дашборда выглядит следующим образом: 

 

 
*В демо стенде используются тестовые данные 

 

Раздел фильтров позволяет настроить параметры отображения данных. 

Чтобы применить выбранные фильтры, нажмите кнопку "Применить". Для сброса фильтров 

используется кнопка "Сбросить". 

Под заголовком расположены вкладки для переключения между различными отчетами: 

● данные рекламных кампаний; 

mailto:info@dvgroup.com
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● отчет о продажах; 

● SalesLift. 

Каждая вкладка содержит несколько таблиц/диаграмм в порядке их значимости. 

2.2. Данные рекламных кампаний 
 

Находятся на вкладке «Данные рекламных кампаний». 

2.2.1. Медийный отчет 

Для того, чтобы просмотреть данные рекламных кампаний, необходимо выполнить 

следующие действия: 

1. Выбрать фильтры для настройки отображаемых данных: 

a. дата: выбрать диапазон дат, в который запускалась кампания; 

b. площадка: выбрать рекламную платформу, на которой запускалась кампания; 

c. кампания: выбрать название запущенной кампании; 

d. группа: выбрать группу, к которой относилась кампания; 

e. неделя: необязательно; 

f. бренд: выбрать бренд, для которого нужно отобразить данные; 

g. магазин: выбрать магазин, для которого нужно отобразить данные; 

2. Нажать кнопку "Применить", чтобы обновить данные согласно выбранным фильтрам.  
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Интерфейс с выбранными фильтрами выглядит следующим образом: 

 

В правой части интерфейса отображаются основные показатели рекламных кампаний: 

● расходы, руб. – стоимость рекламной кампании; 

● показы, шт.; 

● клики, шт.; 

● коэффициент кликабельности, CTR - соотношение количества пользователей, кликнувших 

по рекламе, к числу пользователей, которые увидели рекламное объявление, %; 

● CPC, руб. - стоимость одного клика по рекламному баннеру или объявлению. 

Ниже основных показателей представлен медийный отчет в виде таблицы со всеми 

кампаниями, которые попали в фильтр. 

2.2.2. Сводная таблица 
 

На той же вкладке ниже представлен интерфейс сводной таблицы: 
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2.2.3. Динамика расходов и CPC 
 

Ниже сводной таблицы расположен график «Динамика расходов и CPC» в рублях, который 

отображает изменение расходов и стоимости клика по времени. График представляет данные в виде 

точек на временной шкале с двумя линиями: 

● Синяя линия: показывает динамику расходов в рублях. 

● Красная линия: показывает динамику стоимости клика – CPC, в рублях. 

Данные представлены за определенный период, и можно наблюдать тренды изменений 

расходов и CPC: 

 

 

2.2.4. Расходы:  
 

Под графиком «Динамика расходов», ниже, расположен график «Расходы», в рублях: 

 

 
 

График отображает абсолютные значения расходов, и то, как они меняются со временем. 
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2.3. Отчет о продажах 
 

Дашборд «Отчет о продажах» содержит фильтры, основные показатели и статистику продаж. 

Фильтры позволяют сузить выборку данных по различным критериям: 

● даты: возможность выбрать диапазон дат; 

● бренд: фильтрация по бренду; 

● магазин: выбор магазина; 

● источник: источник данных; 

● SKU: выбор конкретного SKU; 

● в подборке: фильтр по наличию товара в подборке; 

● месяц: выбор месяца; 

● неделя: выбор недели. 

Кнопки: 

● применить: применяет выбранные фильтры; 

● сбросить: сбрасывает все выбранные фильтры. 

Основные показатели отображают ключевые метрики: 

● общая сумма, в рублях; 

● количество, в штуках; 

● средний чек, в рублях 

 

 

2.3.1. Статистика продаж 

Ниже в виде таблицы представлена статистика продаж: 
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Таблица содержит следующую информацию: 

● Бренд: бренд товара; 

● Дата: дата продажи; 

● Наименование SKU: название товара (SKU); 

● В подборке: информация о наличии товара в подборке; 

● Количество, шт.: количество проданных единиц товара; 

● Общая сумма, руб.: общая сумма продаж по данному товару; 

● Средний чек, руб.: средний чек по данному товару; 

 

2.3.2. Сводная таблица 

Под таблицей статистики продаж представлена сводная таблица: 
 

 
 

Таблица представляет собой сводную версию таблицы статистики продаж и отображает 
общие количество и общую сумму продаж бренда с гранулярностью в день. 
 

 

 



 

9 

2.3.3. Динамика продаж в разрезах 

 

 
 

По данным графикам пользователь может получить следующую информацию: 

● Динамику изменения общего количества; 

● Динамику изменения общей суммы; 

● Динамику изменения средней цены (среднего чека); 

● Сводную динамику изменения количества и общей суммы продаж. 
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2.3.4. Топ 10 в разрезах 

 
 Ниже представлены следующие диаграммы: 

  
 

Диаграммы отображают топ наименований продуктов по кол-ву штук и общей сумме по всем 

продажам за выбранный период. 

Таблица Топ SKU ниже содержит рейтинг SKU, отсортированных по убыванию: 

 

 
 
По данной таблице можно понять, какие SKU наиболее хорошо продавались в выбранный 

период. 

Еще чуть ниже находятся диаграммы Топ 10 в разрезе категорий: 

 

 
 

По данным диаграммам можно понять объем продаж в категориях, относящимся к Топ 10, и 

наиболее “продаваемые” категории (от верхнеуровневых категорий - С1, до нижестоящих - С).
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2.4.  Отчет SalesLift 

Отчет SalesLift объединяет данные, полученные в отчете по продажам и отчете по медийным 

кампаниям: 

 

 
 

2.4.1.  Медийная статистика + продажи 

 

 

Таблица представляет собой детализированный отчет с показателями медийной статистики, 

продаж, а также метриками эффективности. Таблица содержит следующую информацию: 

● Площадка: рекламная платформ размещения РК; 

● Магазин: название магазина, на который ведет РК; 

● Название кампании: название РК; 

● Название группы: разделение на подгруппы внутри РК; 
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● Дата: дата показа рекламного объявления и продажи; 

● Показы: количество показов из медийной статистики; 

● Клики: количество кликов из медийной статистики; 

● Охват: объем охвата из медийной статистики; 

● Расходы, руб.: потраченная сумма из медийной статистики; 

● Заказы: количество проданных единиц товара по РК; 

● NS: общая сумма продаж по РК; 

● CPO: показатель производительности рекламы (рекламный бюджет, потраченный на 

продажу единицы товара); 

● ROAS: показатель эффективности РК (отношение выручки к потраченному рекламному 

бюджету) 

 

2.4.2. Сводная таблица 

Сводная таблица объединяет данные по рекламным кампаниям и по продажам: 

 

 
 

Отдельно стоит обратить внимание на следующие показатели: 

● ROAS (Return on Ad Spend) - это показатель рентабельности рекламных расходов данной 

рекламной кампании; 

● NS (Net Sales) - это показатель, который показывает прибыль по рекламной кампании. Он 

рассчитывается на основе данных о продажах; 

● Заказы - это количество заказов, которые атрибутированы проведенной кампании. 
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2.4.3. Динамика расходов и CPC 

 

 
 

Отображает динамику двух показателей с гранулярностью в день: 

1. Расходы – сумма в рублях, потраченная в этот день на рекламную кампанию; 

2.    CPC - стоимость клика в рублях.

 

2.4.4. Расходы 

 

 
 

График отображает динамику расходов с гранулярностью по дням с разделением на 

различные подгруппы внутри рекламной кампании.
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2.4.5. CPO + ROAS 

 

 
 

График отображает динамику показателей эффективности РК с гранулярностью в день. 

 

 


